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Enquadramento

O IAlmpulse constitui uma iniciativa de divulgacao e promocao do Instituto das Artes e da
Imagem (lAl), assente numa estratégia participativa que coloca os alunos no centro da comunicagao
da Escola. Partindo do principio de que sao os alunos quem melhor conhece, vive e representa o IAl, o
projeto procura ouvi-los e dar-lhes voz e espaco para participarem ativamente na forma como a Escola
se apresenta e comunica com a comunidade.

Através da criacao de conteudos digitais, participacao em acdes de divulgacao, presenca em
escolas, feiras e outros contextos estratégicos, entre diferentes iniciativas, os alunos assumem-se
como os principais protagonistas do IAlmpulse, participando voluntariamente e contribuindo com as
suas ideias, criatividade e experiéncia. A Direcao e professores cabe, sobretudo, acompanhar, gerir,
orientar, apoiar e criar as condigdes necessarias a concretizagao das iniciativas.

O IAlmpulse procura igualmente envolver, de forma pontual e complementar, diferentes
elementos da comunidade educativa e da rede do IAl, nomeadamente Pais/Encarregados de Educacao,
ex-alunos e entidades parceiras, valorizando diferentes perspetivas e experiéncias sobre a Escola e os
percursos que nela se constroem.

O presente Plano de Divulgagcao e Promocao IAl — IAlmpulse 2026/2027 estabelece as principais
linhas de atuacgao para o ano letivo, organizando de forma progressiva a comunicacgao institucional e
as acoes de divulgacao e captacao, desde a valorizagao da dindmica da Escola até a promocgao das
candidaturas para o ano letivo 2027/2028.

Assume-se como um documento orientador, dinamico e flexivel, podendo as acoes previstas ser
ajustadas ou complementadas em funcao das propostas dos alunos, das necessidades de divulgacao
do IAl, das oportunidades e tendéncias de comunicagao, do calendario escolar e institucional e da

evolucao do processo de captacao e candidatura.
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1. Principios e Participacao

O IAImpulse assenta numa légica de participacao voluntéria, aberta e flexivel, reconhecendo os
alunos como os principais protagonistas da divulgacao e promocao do IAl.

A participacao encontra-se aberta aos alunos da Escola ao longo do ano letivo, mediante
inscricao através de formulario préprio, podendo cada aluno integrar ou deixar de participar no projeto
de acordo com a sua disponibilidade, interesses e motivacgao.

O envolvimento no IAlmpulse pode assumir diferentes formas, nao estando limitado a
participacao em conteldos audiovisuais. Os alunos podem, entre outras possibilidades, propor e
desenvolver ideias, identificar tendéncias, participar na preparacao, gravacao e edicao de conteudos,
colaborar em acdes de divulgacgao, representar o IAl em escolas, feiras e outras iniciativas ou participar
na distribuicao de materiais promocionais.

Ao longo do ano serdo ainda promovidos Momentos IAlmpulse, preferencialmente com
periodicidade mensal, destinados ao convivio entre os participantes, a partilha de ideias, ao
planeamento de iniciativas e a criagao e gravacao de conteudos.

A Direcao, professores envolvidos assumem um papel de acompanhamento, orientagao e apoio,
procurando assegurar as condigdes necessarias para que as ideias e iniciativas dos alunos possam ser
concretizadas, salvaguardando o respetivo enquadramento institucional.

Complementarmente, o IAlmpulse procura dar voz a outros elementos ligados a vida e ao
percurso do IAl, designadamente Pais/Encarregados de Educacao, ex-alunos e entidades parceiras,
através de testemunhos, entrevistas e outras participagcdes pontuais que permitam apresentar
diferentes perspetivas sobre a Escola, a evolucao dos alunos, os seus percursos e a relagao do 1Al com

a comunidade e o tecido profissional.
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2. Objetivos

O Plano de Divulgagao e Promocao IAl — IAlmpulse 2026/2027 tem como principais objetivos:

Reforcar a notoriedade e a presenga do IAl, promovendo a sua identidade, oferta
formativa, projetos, atividades e dindmica escolar junto dos diferentes publicos;
Valorizar a participacao dos alunos, envolvendo-os ativamente na conce¢ao e
concretizacao das a¢oes de divulgacao e promocao da Escola;

Dar a conhecer a experiéncia de estudar e fazer parte do IAl, através de uma comunicacgao
proxima, auténtica e assente nas experiéncias e perspetivas de quem integra a
comunidade educativa;

Reforcar progressivamente a divulgacao da oferta formativa e a captacao de novos
alunos, acompanhando os diferentes momentos de decisdao ao longo do ano e
promovendo as candidaturas para 2027/2028;

Diversificar os meios, formatos e contextos de divulgagao, articulando comunicacao
digital, acbes presenciais, participacao em feiras e iniciativas externas e presengca em
pontos estratégicos;

Envolver a comunidade alargada do IAl na sua promocgao, integrando, de forma
complementar, Pais/Encarregados de Educacao, antigos alunos e entidades parceiras na

construcao de uma imagem plural e representativa da Escola.
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2. Estratégia de Divulgacao 2026/2027

A estratégia de divulgagao e promocao do IAl para 2026/2027 desenvolve-se de forma progressiva

ao longo do ano letivo, acompanhando os diferentes momentos da vida da Escola e o processo de

aproximacao, escolha e candidatura dos potenciais futuros alunos.

A comunicagdao evolui, assim, de uma primeira fase centrada na identidade, quotidiano e

experiéncia de viver o IAl para uma promocgao progressivamente mais explicita da Escola e da sua

oferta formativa, culminando na campanha de candidaturas para 2027/2028.

FASE PERIODO Foco
VIVER Setembro a Mostrar o IAl por dentro: os alunos, o quotidiano, os projetos, as
Dezembro atividades, os espacgos € a identidade da Escola.
J . Despertar o interesse pelo IAl e dar a conhecer, de forma progressiva, a
aneiro e
DESCOBRIR oferta formativa, as experiéncias e as possibilidades proporcionadas
Fevereiro
pela Escola.
Incentivar uma aproximacao mais direta ao IAl, promovendo visitas,
CONHECER Marco entrevistas, agendamentos e outros momentos de contacto com a
Escola.
Intensificar a divulgagao e promogao do IAl, com uma comunicacao
ESCOLHER Abril a Junho explicita das candidaturas 2027/2028 e uma forte presenca digital e no
terreno.
Manter uma presenca digital ativa e direcionada para quem ainda se
DECIDIR Agosto encontra em processo de decisao, reforgcando as oportunidades de

candidatura existentes.

Estas fases constituem uma orientacao estratégica, nao correspondendo a periodos estanques.

As diferentes abordagens poderdo sobrepor-se e ser ajustadas em funcao das necessidades

identificadas, das oportunidades de comunicagao e da evolugao do processo de divulgacao e captacao.
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3. Plano de Acao | Setembro 2026 — Agosto 2027

COMUNICACAO E ACOES DE DIVULGACAO E MOMENTO IMPULSE  EVIDENCIA/RESULTADO

CONTEUDOS PROMOCAO

Conteudos de regresso as

aulas, acolhimento e
Plano de Marketing (PM):
primeiros dias;

Dinamica de identificacao de Instalagcao para o atrio da
Reels/TikToks sobre o
Regressar e interesses, competéncias, escola. Realizagao de
Setembro quotidiano e ambiente da Grupo IAlmpulse
viver o Al motivacoes, expectativas e marcadores de livros
Escola; reforco da
primeiras perspetivas de futuro inspirados na obra de
divulgacao da
Gaudi.
participacao no
o
E IAlmpulse.
> Plano de Marketing (PM):
Conteudos oficinas, Stickers com Animacao
Contacto com profissoes, areas
projetos, espacos, (realidade virtual).
e contextos académicos ou
Mostrar o IAl | processos criativos e Realizacao de ToteBags
Outubro profissionais, privilegiando Grupo IAlmpulse
em acao bastidores; formatos e com imagens alusivas as
formatos participativos e
tendéncias sugeridos obras de Gaudi e/ou
experiéncias de descoberta
pelos/as alunos/as. outras genéricas da

escola.
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DESCOBRIR

Dar voz a

Experiéncias dos/as
alunos/as; entrevistas

rapidas; desafios;

Experiéncia de aproximacao a

um contexto ou profissional

Plano de Marketing (PM):
Realizacao de Objetos de
Merchandising, tais

como: Suporte para

Novembro | quem vive o Grupo |IAlmpulse
" conteudos participativos; | relacionado com interesses Secretaria; Porta-lapis;
trabalhos e projetos em manifestados pelos alunos Cadernos; Suporte para
desenvolvimento. Telemovel; Suporte de
Copos; entre outros.
Conteudos de Natal e final
Momento |IAlmpulse — | Plano de Marketing (PM):
de periodo; conteudos
Divulgacao da dindmica e dos Especial Natal: Postal de Natal para
informais e participativos;
resultados do 1.° periodo, convivio, gravacao de | enviar as Entidades
Dezembro | Celebrar o IAl | valorizacao de projetos e
mantendo uma abordagem conteudos e balancgo Parceiras do IAl, assim
momentos marcantes;
essencialmente organica. informal do trabalho como a sua divulgagao
eventual Reel/TikTok de
desenvolvido. nas redes sociais.
balanco.
Reforco gradual de Momento IAlmpulse: Possivel participagcao de
Inicio de uma comunicagao
conteudos sobre cursos, convivio, analise de Pais/Encarregados de
Comegar a subtilmente orientada para
areas, projetos, ideias e tendéncias e Educacao, através de
Janeiro descobrir o potenciais futuros/as alunos/as,
experiéncias e criacao de conteudos testemunhos sobre a
Al ainda sem centralidade nas

oportunidades; conteudos

que permitam

candidaturas.

orientados para a

descoberta da Escola.

experiéncia e evolugao

dos/as educandos/as.
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CONHECER

compreender melhor

aquilo que distingue o IAI.

Plano de Marketing (PM):
realizacao de Pecas
Modelares para o(s)
stand(s) das Feiras de

Divulgacao.

Conteudos sobre oferta
formativa, areas artisticas,

experiéncias, projetos e

Reforco da presenca digital;

preparacao de materiais e acoes

Momento IAlmpulse:

convivio + criagao de

Carnaval e outras
datas/oportunidades
relevantes; antigos/as
alunos/as e/ou EE;

preparacao das agoes

Explorar possiveis percursos; da campanha de captacao; conteudos; preparagao
Fevereiro externas.
possibilidades | formatos de identificacao de feiras, escolas e | de ideias para a fase
Plano de Marketing (PM):
esclarecimento e pontos estratégicos de de aproximacao e
realizacao de Pecas
descoberta pensados com | divulgacao. candidaturas.
Modelares para o(s)
os/as alunos/as.
stand(s) das Feiras de
Divulgacao.
Conteudos sobre a Escola, | Inicio das primeiras agoes Momento IAlmpulse:
Open Day; testemunhos
Cursos, espacos e diretamente orientadas para preparacao e gravacao
Vem conhecer de alunos/as, antigos/as
Marco experiéncia IAl; promocao | potenciais candidatos/as; de conteudos de

o lAl

de visitas,

entrevistas/agendamentos

reforco digital; promocao de

entrevistas, visitas e Open Day.

convite a Escola;

participacao dos/as

alunos/as e familias;

inicio dos contactos mais
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e momentos de contacto;
conteudos associados ao

Open Day.

alunos/as na

preparacao/divulgacao

do Open Day.

diretos com potenciais
candidatos/as.

Plano de Marketing (PM):
realizacao da Instalacao
para o Stand da Feira

Municipal de Gaia.

Candidaturas

Entrada clara da
mensagem Candidaturas

2027/2028; Reels/TikToks

Arranque da campanha
intensiva digital e fisica;
outdoors e outros suportes,

quando previstos; distribuicao

Momento IAlmpulse:

convivio + produgao
de conteudos de

candidatura;

Pascoa; participagao de
familias e antigos/as

alunos/as;

Abril sobre cursos, experiéncia
abertas de panfletos; presenca em organizac¢ao das aproveitamento de
IAl, davidas frequentes e
escolas, feiras e pontos primeiras acoes eventos, feiras e
razoes para conhecer a
E Escol estratégicos; reforco de externas com os/as iniciativas externas.
scola.
g publicidade digital. alunos/as.
8 Reforco da participacao
= Intensificacao de Forte presenca em feiras Momento IAlmpulse:
de entidades parceiras,
conteudos de escolares, escolas e pontos preparacao das
Levar o IAI nomeadamente através
candidatura; estratégicos; distribuicao de equipas e acoes
Maio para fora da de testemunhos sobre

Escola

testemunhos;

apresentacao dos cursos

materiais; acoes IAlmpulse no

terreno; publicidade digital

externas; convivio,

producao de

colaboracao, projetos e

contacto com alunos/as

e projetos; contelidos continuada. conteudos e recolha de
J
do IAl.
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produzidos durante acoes

externas.

propostas dos/as

alunos/as.

Dar o grande

Elevada frequéncia de
conteudos digitais;
testemunhos de

alunos/as; apresentacao

Periodo de maior intensidade
promocional: distribui¢ao de
materiais, acoes junto de

escolas e locais estratégicos,

Momento IAlmpulse:
convivio + agao no
terreno; mobilizacao

dos/as alunos/as para

Exames/finais de ciclo;
entidades parceiras/FCT;

antigos/as alunos/as;

Junho de cursos, projetos, oportunidades de
Impulso participacao em distribuicao/divulgacao
instalagoes e contacto direto com
feiras/iniciativas, publicidade e producao de
experiéncias; conteudos jovens em processo de
digital e presenca fisica conteudos durante as
diretos de chamada a decisao.
reforcada. préprias acoes.
candidatura/entrevista.
Comunicacao direta sobre Momento IAlmpulse —
candidaturas, cursos e Encerramento: Alunos/as finalistas e
Manutencao de forte presenca
processo de ingresso; convivio e balanco do | antigos/as alunos/as;
digital e de acoes fisicas
Apoiar a esclarecimento de ano; gravacgao de testemunhos sobre a
Julho consideradas estratégicas;
escolha davidas; testemunhos; testemunhos e experiéncia e percurso

conteudos com alunos/as
que terminam O percurso

no |Al; balanco do ano.

reforco junto de publicos ainda

em processo de decisao.

producao antecipada
de conteudos para o

periodo de verao.

no lAl; preparacao de

conteuidos para agosto.
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Sem obrigatoriedade
Comunicacao
de momento
essencialmente digital, Reducao das acgoes fisicas;
presencial; utilizacao Jovens e familias ainda
objetiva e orientada para | manutencao de publicidade
preferencial do banco | em processo de decisao;
Ainda vais a quem ainda procura uma | digital intensiva e segmentada, o
Agosto de contetdos eventual reforgo dirigido
tempo opcao para setembro; ajustada as necessidades de

DECIDIR

produzido ao longo do | a cursos/ofertas com
informacao sobre cursos, | captacao e as ofertas ainda :
ano e participagoes necessidade de captacao.
candidaturas e formas de | disponiveis.
voluntérias, quando
contacto.
possiveis.
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6. Monitorizacao e Avaliacao

A implementagcdo do Plano de Divulgacdao e Promocao IAl — IAlmpulse 2026/2027 sera
acompanhada ao longo do ano letivo, permitindo ajustar as agdes previstas em fun¢ao dos resultados
obtidos, das necessidades identificadas e das oportunidades que possam surgir.

A monitorizagao tera por referéncia, entre outros, os seguintes indicadores:

e participacao e envolvimento dos/as alunos/as no |IAlmpulse;

e numero e diversidade de acoes e conteldos realizados;

e alcance, visualizagoes e interacao dos conteldos digitais;

e participacao em feiras, escolas e outras agoes externas de divulgacao;

e numero de contactos, visitas, entrevistas e agendamentos de potenciais candidatos/as;

e evolucao das candidaturas para o ano letivo 2027/2028;

e origem dos contactos e candidaturas, sempre que possivel identificar;

e participacao de Pais/Encarregados de Educacao, antigos/as alunos/as e entidades parceiras.

A analise destes elementos devera servir sobretudo como instrumento de acompanhamento e
melhoria continua, permitindo reforgar, reajustar ou reformular as agdes desenvolvidas sempre que

necessario.
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